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معايير عرض الإعلان الخارجي بما يتناسب مع جماليات البيئة المصرية

د. نهلة جميل *              

مقدمة:

ً إدراك المشــهد البــصرى للمدينــة يكــون مــن خــلال صــور بصريــة تخضــع فى تكويناتهــا لقيــم نابعــة مــن جماليــات العمــران جنبــا
إلى جنــب مــع القيــم الوظيفيــة، والاجتماعيــة، وأيضــاً الثقافيــة التــى يرتكــز عليهــا جميعــاً الفكــر التخطيطــى والتصميــم العمراني. 
وعندمــا تغيــب هــذه القيــم أو إحداهــا، فــإن المشــهد البــصرى للمدينــة يصــاب بالتشــويش والاهتــزاز. والاهتــمام بملامــح المدينــة 
ــلازم مســتويات التطــور  ــة ت ــة حضاري ــة فطري ــة، وإنمــا حال ــاة العمراني ــاً فى الحي ــاً كمالي ــس ترف ــا لي ــا وجماله وشــكلها وطابعه
ــة الجــمال بشــكل خــاص،  ــام، وقيم ــة بشــكل ع ــم الحضاري ــدرات نحــو إدراك القي ــة الق ــد تنمي ــات. وتع الحضــارى للمجتمع
بمثابــة نقلــة تطوريــة تنمويــة للمجتمعــات نحــو مســتوى حضــارى أعــلى. وأعــادت التکنولوجیــا صیاغــة بنــاء المجتمــع، وتغیــرت 
وســائل الإعــلان فــی شــکلها وجوهرهــا وقــد تأثــرت صناعــة الإعــلان بالتبعیــة حیــث اســتفاد مــن التطــور التكنولوجــي، وحقــق 
نســب أعــلى مــن إنتشــار الإعلانــات الرقميــة، فاعتمــدت المنتجــات والخدمــات عــلى التکنولوجیــا الحدیثــة فــی الإعــلان وزيــادة 

المبيعــات.

يهتــم هــذا البحــث بدراســة ورصــد المعايــير التــي تنظــم عــرض الإعــلان الخارجــي، نظــراً لوجــود مشــكلات مختلفــة في عــرض 
الإعــلان الخارجــي، مــما قــد ينتــج مــن عــدم اتبــاع تلــك المعايــير خطــر الحــوادث التــي تؤثــر عــلى ســلامة المواطنــين. ولعــدم 
توفــر المرجــع الــذي يتضمــن المعايــير والقوانــين التــي تضبــط تلــك المشــكلات، بخــلاف الدليــل الإرشــادي الــذي قدمــه لجهــاز 
القومــي للتنســيق الحضــاري في عــام ٢٠١٠، والــذي يتضــح فيــه القصــور الشــديد في عــرض المعايــير التــي تنظــم الإعــلان الخارجــي 
نظــراً لقــدم إصــداره الــذي لم يواكــب تلــك التطــورات في تصنيفــات الإعــلان الخارجــي وخاصــةً الرقمــي. ولــذا قــام البحــث عــلى

دراســة ورصــد العديــد مــن المعايــير التنظيميــة لكثــير مــن دول العــالم المشــابهة في الظــروف البيئيــة ومواصفــات الطــرق مــع 
مــصر. للوصــول إلى معايــير وقواعــد تنظــم عــرض الإعــلان الخارجــي.

مشكلـــة البحــث:
تكمــن مشــكلة البحــث في صياغــة الرســالة الإعلانيــة للإعــلان الخارجــي بصريــاً بمــا يراعــى معايــير التصميــم مــع وضــع في الاعتبــار 
ــارات تحقيــق الأهــداف التســويقية دون إخــلال  ــة للعــرض وذلــك لاعتب مــدى ملائمــة موقــع الإعــلان ومســاحته والمــدة الزمني

لســلامة المــرور والطــرق والســاحات لموقــع الإعــلان، مــع الحفــاظ عــلى جماليــات البيئــة المصريــة.

* مدرس بقسم الإعلام الجديد - كلية الاعلام - الجامعة الحديثة للتكنولوجيا والمعلومات
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ويمكن تلخيص المشكلة في التساؤلات الآتية:
•ما هي المعايير التصميمية الواجب مراعاتها لتحقيق الأهداف التسويقية للإعلان الخارجي؟

•ما هي اتجاهات تصميم الإعلان الخارجي الملائمة للمواقع المصرية؟
•ما هي مقاييس عرض الإعلان الخارجي بما يتناسب مع ظروف البيئة المصرية؟

هدف البحـــــــــث
•يهــدف البحــث إلى اســتنباط معايــير الصياغــة البصريــة للرســالة الإعلانيــة لتصميــم الإعــلان الخارجــي، بمــا يحقــق الأهــداف 

التســويقية للإعــلان.

فـروض البحث:
١.تتغير المعالجة البصرية الرسالة الإعلانية للإعلان الخارجي تبعاً لطبيعة المنتج أو الخدمة أو الفكرة الإعلانية.

٢.تتحدد معالجة العناصر البصرية للرسالة الإعلانية تبعاً لموقع الإعلان.
٣.تختلف صياغة الرسالة الإعلانية للإعلان الخارجي الرقمي المتحرك تبعاً لزمن التعرض للإعلان وتوقيت العرض.

حدود البحــــــــــث
الموضوعية: الإعلان الخارجي في المواقع المصرية.

مكانية: المواقع، الطرق، الميادين، والساحات في مصر.

منهج البحـــــــــــث
المنهــج الوصفــي بالإضافــة إلى نمــاذج تحليليــة للإعــلان الخارجــي الرقمــي، وصــولاً إلى اســتنباط معايــير الصياغــة البصريــة للرســالة 

الإعلانيــة للإعــلان الخارجي.

الصياغة البصرية للرسالة الإعلانية للإعلان الخارجي:
تتطلــب العمليــة الإبداعيــة الإعلانيــة تخطيطًــا دقيقًــا، فــكل إعــلان يتكــون مــن مجموعــة مــن العنــاصر التــي تتكامــل لتشــكل 
ــال عــلى  ــج أو الإقب ــرار شراء المنت ــاع المســتهلك لاتخــاذ ق رســالة متماســكة مــن شــأنها أن تصــل إلى الجمهــور المســتهدف وإقن

الخدمــة والاقتنــاع بالأفــكار.

وتنطلــق صياغــة الرســالة الإعلانيــة مــن نــوع معــين مــن البحــوث يســمى بحــوث الرســالة، حيــث يتــم تحديــد نــوع الرســالة 
المناســبة للجمهــور الــذي تــم دراســة خصائصــه ومواقفــه الشرائيــة، وعنــد صياغــة الرســالة يتــم اختيــار الوعــد البيعــي والدليــل 
الــذي يقــوم عــلى اثباتــه وتأكيــد هــذا الوعــد، إضافــة إلى تحديــد المنفعــة التــي يجنيهــا المســتهلك مــن شراء المنتــج أوالإقبــال 

عــلى الخدمــة.
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مشـــــــــــــكلات صيـــــــــــاغة الرســــــــالة الإعلانيـــــــــــة 
١.إختيار موقع لوحة عرض الإعلان لا يتناسب مع الهدف الرسالة الإعلانية.

٢.إختيار إستراتيجية إعلانية غير واضحة للجمهور أو لا تتلائم مع مضمون الرسالة الإعلانية.
٣.عــدم تحديــد الإتجــاه الفنــي الــذي ســيقدم بــه الإعــلان مــن توزيــع العنــاصر المختلفــة مــن صــور ورســوم وغــيره مــن عنــاصر 

. لتصميم ا
٤.عدم إتباع أسلوب إغرائي للفت نظر المتلقي للإعلان. 

٥.عــدم دراســة صفــات المتلقــي الــذي يتعــرض للإعــلان بالتــالي عــدم إختيــار الإســتراتيجية أوالإســلوب التنفيــذي المناســب لصياغــة 
ــالة الإعلانية. الرس

٦.عدم توظيف عناصر التصميم من شكل ولون ونص، بشكل يلائم طبيعة المنتج والبيئة المحيطة بالإعلان.
٧.استخدام النصوص بحجم لا يتيح قرائته بشكل واضح.

٨.الحركة السريعة في العرض يفقد المتلقي قراءة الأعلان والنصوص.
٩.إستخدام ألوان فاتحة وساطعة مما تحدث تشويش في الرؤية لدى سائقي المركبات.

١٠.إستخدام حركة بطيئة مما تدفع المتلقي أن يرى في الإعلان مدة أطول مما يشتت إنتباهه عن الطريق.
١١.لتحقيــق هــدف الرســالة الإعلانيــة في عــرض قصــير في الإعــلان الخارجــي يحتــاج المصمــم لدراســة دلالــة التصميــم قبــل البــدء 

بالتصميــم لكيفيــة توصيــل المعنــى الــدلالي بوضــوح في أقــصر وقــت ممكــن. 

 معايير التشكيل البصري للرسالة الإعلانية للإعلان الخارجي الرقمي المتحرك:
ــويش  ــدوث أي تش ــادي ح ــة لتف ــاصر البصري ــور والعن ــات والص ــكان في الكتاب ــدر الإم ــاز ق ــل والإيج ــي التقلي ــار: يعن •الإختص

ــات. ــادة المركب ــاء قي ــق أثن ــن الطري ــم التشــتيت ع ــن ث ــد التعــرض للإعــلان وم ــي عن ــاك للمتلق أوإرتب
•معلومــات الإتصــال Call to action: وضــوح معلومــات التواصــل بشــكل واضــح ومختــصر ويعــد أهــم ذلــك الطــرق هــو عــرض 
رقــم الخــط الســاخن بشــكل واضــح لمســاعدة المتلقــي في الوصــول إلى المنتــج أوالخدمــة وبشــكل ســهل وواضــح و ســهل التذكــر. 

و¬¬يمكــن ايضــا بإســتخدام Qr Code  في حالــة الإعــلان الخارجــي بالأســواق.
ــة للعنــاصر الهامــة داخــل التصميــم مــن  ــم  يراعــى المناطــق الآمن ــع عنــاصر التصمي ــد توزي •إســتخدام الهوامــش Bleeds :عن
رســوم أوصــور أوعنــوان رئيــس أوشــعار أوحركــة العنــاصر. وتفــادي حــدوث فقــد لأي مــن تلــك العنــاصر مــن مســاحة الهامــش 

الخارجيــة.  (١)
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•مراعــاة توزيــع العنــاصر تبعــاً للغــة المســتخدمة في التصميــم ســواء العربيــة أوالإنجليزيــة. في حــال إســتخدام اللغــة العربيــة في 
الكتابــات يراعــى توزيــع العنــاصر مــن جهــة اليمــين للحفــاظ عــلى حركــة العــين داخــل التصميــم دون تشــتت للمتلقــي أثنــاء 

قــراءة بيانــات التصميــم.
•الإختصــار والتقليــل مــن عــدد الألــوان المســتخدمة في التصميــم وإســتخدام الألــوان الصريحــة إلى حــد كبــير يســاعد عــلى ســهولة 

تلقــي الرســالة الإعلانيــة وسرعــة الإســتجابة وجــذب الإنتبــاه في وقــت قصــير.
ومــن القواعــد المناســبة لمعايــير الأعــلان الخارجــي  في اســتخدام الألــوان هــي قاعــدة (٦٠-٣٠-١٠ ) التــي تســتخدم ثلاثــة ألــوان 
ــث ١٠٪ ــون الثال ــوي ٣٠٪ والل ــم والثان ــم يشــغل ٦٠٪ مــن التصمي ــون الاســاسي المهمــين عــلى التصمي ــث يكــون الل فقــط بحي

ــرة  ــم والفك ــة التصمي ــبر دلال ــأنه يع ــن ش ــذي م ــون الأســاسي ال ــار الل ــاه وإظه ــدف جــذب الإنتب ــوني به ويتصــف بالتضــاد الل
ــة. مخطــط (٢)  الإعلاني

•مراعــاة التبايــن بــين العنــاصر في مقدمــة التصميــم والخلفيــة لزيــادة عنــصر جــذب الانتبــاه والبســاطة وتتيــح للمتلقــي فصــل  
العنــاصر البصريــة عــلى الشاشــة بســهولة وتوصيــل الرســالة الإعلانيــة بســهولة في وقــت قصــير.

ــب  ــع المناس ــار الموق ــاحة وإختي ــم والمس ــلال الحج ــن خ ــم م ــاصر التصمي ــع عن ــصري في توزي ــي الب ــل الهرم ــاة التسلس •مراع
ــم. ــاصر في التصمي ــع العن ــة لتوزي ــبة الذهبي ــير النس ــك معاي ــي في ذل ــة . ويراع ــثر أهمي ــاصر الأك للعن

وقــد قامــت الولايــات المتحــدة بوضــع القانــون الأمريــكي لــذوي الإعاقــة والــذي أصبــح مرجــع لمعايــير تصميــم الإعــلان بأنواعــه 
مــن حيــث المقروءيــة واللغــة البصريــة وأيضــاً تحديــد مســاحة الإعــلان وموقعــه وأبعــاده. والتــي تســتهدف وتراعــي ذوي الإعاقة 
البصريــة أو مشــاكل الرؤيــة مثــل العمــى اللــوني وضعــف البــصر والعمــى اليــلي وذلــك لســهولة تمييــز المعلومــات البصريــة في 
الإعــلان والقــدرة عــلى قــراءة الرســالة الإعلانيــة. ويمكــن تلخيــص تلــك المعايــير بجانــب مــا ســبق مــن معايــير تــم ذكرهــا في الآتي:

١.إستخدام تباين عالي في الإعلان بين العناصر المختلفة.
٢.أن لا تقل نسبة التباين عن ٧٠٪ على الأقل بين الكتابات والخلفية.

٣.ألا يستخدم خلفية أوعناصر متوهجة أوعاكسة للضوء بشكل شديد مراعاةً للجمهور الذي يعاني من العمى الليلي.
ــور- نقطــة  ــم النــص الإعــلاني وهــي (نقطــة العب ــم تصمي ــا يت ــد صياغــة النــص الإعــلاني ثــلاث متغــيرات طبقــا له •مراعــاة عن

ــع). الإنتظــار- نقطــة البي
ــن  ــدام، يمك ــة اق ــن خمس ــل ع ــافة لاتق ــلى مس ــل وع ــت قلي ــه بوق ــلان وفهم ــراءة الإع ــهولة ق ــاة س ــلان: مراع ــة الإع •مقروءي
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الاســتعانة بمعايــير النــص الموضحــة بالجــدول التــالي لتحديــد أفضــل اختيــار لضــمان قــراءة النــص بســهولة. فالنســبة المــوصى بهــا 
هــي أنــه في كل ١٠ قــدم، يراعــى أن يكــون طــول النــص  ١ pt أوأكــبر. عــلى ســبيل المثــال: إذا كان النــص يحتــاج إلى قــراءة مــن 
مســافة ٥٠ قــدم، فيجــب أن يبلــغ طــول الأحــرف ٥ بوصــات عــلى الأقــل لتحقيــق أقــصى تأثــير. يمكــن قــراءة النــص حتــى ١٧٥ 

قــدم، ولكــن ٥٠ قدمــا ســتوفر أفضــل قــراءة. 

(pt بوصة) أقصى مسافة للقراءة (قدم)أقل مسافة قابلة للقراءة  (قدم)حجم النص

330100

440150

660200

880350

990400

10100450

12120525

15150630

18180750

242401000

303001250

363601500

424201750

484802000

545402250

606002500
معاييـــــــر مقروءية الإعــــــلان الخارجي  (٣)  

ــا بنســبة ١٠٪ مــع مختلــف مجموعــات الألــوان. أقــصى مســافة باللــون الأحمــر أوالأســود  ملاحظــة: ســتختلف المســافات تقريبً
عــلى خلفيــة بيضــاء.٥٢٨٠ قــدم =١ ميــل

حجــم النــص الإعــلاني: يمكــن الاســتعانة بمعايــير النــص الموضحــة بالجــدول التــالي لتحديــد أفضــل اختيــار لضــمان قــراءة النــص 
بســهولة. فالنســبة المــوصى بهــا هــي أنــه في كل ١٠ قــدم، يراعــى أن يكــون حجــم النــص  ١ pt أوأكــبر. عــلى ســبيل المثــال: إذا 
كان النــص يحتــاج إلى قــراءة مــن مســافة ٥٠ قــدم، فيجــب أن يبلــغ حجــم الأحــرف ٥ بوصــات عــلى الأقــل لتحقيــق أقــصى تأثــير. 

يمكــن قــراءة النــص حتــى ١٧٥ قــدم، ولكــن ٥٠ قدمــا ســتوفر أفضــل قــراءة. 
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•الوقت المناسب لقراءة النص تبعاً لسرعة الطرق
80ميل/ساعة60ميل/ساعة40ميل/ساعة30ميل/ساعة

0.5 ثانية0.7 ثانية1 ثانية1.4ثانية6 بوصة

0.7 ثانية0.9 ثانية1.4 ثانية1.8ثانية8 بوصة

1 ثانية1.5 ثانية2 ثانية3 ثانية12 بوصة

1.5 ثانية2 ثانية3 ثانية4 ثانية18 بوصة

2 ثانية2.75 ثانية4 ثانية5.5 ثانية24 بوصة

3 ثانية4 ثانية6 ثانية8 ثانية36 بوصة
الوقت المناسب لقراءة النص تبعاً لسرعة الطرق  (٤)

معايير عرض الإعلان الخـــارجي من خلال موقع الإعلان:
مشكلات موقع الإعلان الخارجي الرقمي المتحرك

الحلالمشكلة

١.موقــع الإعــلان في مناطــق إشــارات المــرور ومناطــق العمــل: 
وجــود اللوحــات الإعلانيــة في مناطــق الصيانــة يســبب خطــر 
الإصابــات والتشــويش عــلى جــذب الإنتبــاه للافتــات التحذيــر 

والإرشــادات للتعامــل مــع هــذه المنطقــة.
٢.وجــود اللافتــات عــلى حافــة الطــرق أومواقــع الــدوران والمياديــن 
ــوادث  ــر الح ــبب خط ــما يس ــائق م ــة للس ــة الرؤي ــؤدي إلى إعاق ت

وإعاقــة حركــة المــرور. 

مــما صيانــة  منطقــة  في  الإعلانيــة  اللوحــة  لوضــع  يســمح  لا 
ــات الخاصــة بســلامة الطــرق  يســبب خطــر، فقــط يســمح باللافت

المروريــة. والتحذيــرات 
ــار المســافات بــين وحــدات الإعــلان وإشــارات المــرور  ــق معي يتعل
ــة  ــة رؤي ــب إعاق ــاري. لتجن ــرق والكب ــة للط ــات التحذيري والعلام
أجهــزة التحكـــــم المروريــة والعلامــات التحذيريــة، فقــد تــم وضــع 
ــع  ــة لوض ــافات الآمن ــق بالمس ــما يتعل ــرق في ــلامة الط ــير لس معاي

ــة: الوحــدات الإعلاني
•١٠٠ متر من تقاطع أوعبور المشاه في منطقة حضرية.

•٢٠٠ متر من معبر المشاه في منطقة ريفية.
•١٠٠ متر من منحنى أوتقاطع حاد في منطقة حضرية. 

•٢٠٠ متر من منحنى أوتقاطع حاد في منطقة ريفية.
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٣.موقــع الإعــلان تبعًــا لخلفيــة الوحــدة الإعلانيــة: ســواء مــن 
الناحيــة الوظيفيــة والجماليــة فقــد يحجــب الإعــلان منظــر جــمالي 
ــة  ــر الخلفي ــة تؤث ــة الوظيفي ــه مــن الناحي ينبغــي إظهــاره، كــما أن
ــا الإضــاءة  ــه. أيضً المزدحمــة عــلى إظهــار الإعــلان والتشــويش علي
الســاطعة عــلى المبــاني أوالمســطحات الخلفيــة للوحــدات الإعلانيــة 

ــة للإعــلان.  ــر عــلى وضــوح الرؤي تؤث

ــلان  ــدات الإع ــع وح ــراغ: توزي ــب الف ــا لنس ــلان تبعً ــع الإع ٤.موق
الخارجــي الرقمــي بشــكل عشــوائي يــؤدي إلى تشــويه الفــراغ وعــدم 

تناســق نســب الفــراغ العمــراني بــين المبــاني.

ــد عــن  ــد نســبة ارتفــاع وحــدات الإعــلان أن لا تزي •يراعــى تحدي
ــراغ العمــراني.  (٥) ــاني في الف ــاع المب ــن ارتف ٣/٢ م

•يراعــى عــدم تثبيــت وحــدات الإعــلان أعــلى الأســطح نظــراً
للتشــويش عــلى الشــكل الجــمالي للمــدن.  (٦) 

ــة  ــذ المتداخل ــلى النواف ــلان ع ــت وحــدات الإع ــدم تثبي ــى ع •يراع
ــى. (٧) ــم المبن ــن جــودة تصمي ــل م ــما يقل ــاني ، م وجــدران المب
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ــرق:  ــي الط ــلى جانب ــلان ع ــدات الإع ــين وح ــافة ب ــكلة المس ٥.مش
ــة  ــن وتعــدد الرســائل الإعلاني ــة في الطــرق والميادي تشــويش الرؤي
ــتجابة  ــف الإس ــؤدي إلى ضع ــما ي ــور م ــا الجمه ــرض له ــي يتع الت
ــراد  ــم الرســائل الم ــدم إدراك ك ــة وع ــاه إلى الرســالة الإعلاني والإنتب
ــرق  ــاري للط ــمالي والحض ــكل الج ــلى الش ــلبًا ع ــر س ــا. ويؤث تلقيه

ــن. ــاري والميادي والكب

تطبيق الحد الأدنى للمسافات الموصى بها على جانبي الطريق تبعاً
لسرعة الطريق لتحقيق فعالية الإعلان وتجنب حدوث أي آثار 

سلبية للإعلان وسلامة الطرق. جدول (١٢)

المسافة المفضلةالحد الأدنى للمسافةسرعة المركبة( كم/ساعة)

80 م50 م60

100 م55 م70

150 م60 م80

200 م70 م95

250 م80 م115
جدول ١ -  الحد الأدنى للمسافات بين الوحدات الموصى بها على جانبي الطريق

ــا  ــرق: عندم ــي الط ــة وجانب ــلى واجه ــلان  ع ــة الإع ــافة رؤي ٦.مس
ــي.  ــة المتلق ــاحة رؤي ــن مس ــد ع ــع بعي ــلان  في موق ــد الإع يتواج
ــة المتلقــي للطريــق،  يــؤدي إلى فقــد رؤيــة الإعــلان أويشــتت رؤي

ــة. ــرات المروري ــلى ســلامة الطــرق والتحذي ــر ع ــم يؤث ــن ث وم

هنــاك دليــل الرؤيــة للطــرق الخاصــة بالقيــادة، وينبغــي الرجــوع 
ــر.  ــا للخط ــدم تعرضه ــة وع ــلامة المروري ــلى الس ــاظ ع ــا للحف إليه
فتتعلــق تلــك المســافات فقــط بالمركبــات والآليــات المتحركــة عــلى
٢ مــتر xالطــرق. لذلــك يراعــى توفــير ممــر للمشــاه طولــه ٥ مــتر

كممــر للعبــور.
وتقــاس تلــك المســافات بــين النقــاط عــلى إرتفــاع ١٫١٥ مــتر فــوق 
ــد  ــائقين عن ــر الس ــتوى نظ ــادل مس ــا يع ــق، أي م ــتوى الطري مس

ــيارة. ــوس في الس الجل
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الحد الأدنى لمسافة الرؤية للإعلانات على واجهة الطريق

الطرق الشريانيةالطرق التجميعيةالطرق المحليةكم/س) السرعة) 

70 م70 م30 م40

90 م90 م40 م50

115 م115 م55 م60

140 م140 م85 م70

175 م175 م105 م80

210 م210 م130 م90

250 م250 م160 م100

290 م290 م190 م110

330 م330 م230 م120
جدول ٢ - الحد الأدنى لمسافة الرؤية للإعلانات على واجهة الطريق

الحد الأدنى لمسافة الرؤية للإعلانات على جانبي الطريق

الحد الأدنى لمسافة الرؤيةالسرعة كم/ساعة

80 م60 كم/س

105 م70 كم/س

130 م80 كم/س

175 م95 كم/س

250 م115 كم/س
جدول  - ٣  الحدالأدنى لمسافة الرؤية للإعلانات على جانب الطريق

ــق: وجــود اللوحــات  ــي الطري ــلى جانب ــلان ع ــع الإع ــاد موق ٧.أبع
الإعلانيــة في مناطــق الصيانــة يســبب خطــر الإصابــات والتشــويش 
عــلى جــذب الإنتبــاه للافتــات التحذيــر والإرشــادات للتعامــل مــع 

هــذه المنطقــة.

ــة  ــن حاف ــديد م ــرب الش ــلان بالق ــدات الإع ــت وح ــما أن تثبي ك
الطــرق يســبب العديــد مــن مشــكلات حجــب الطريــق وتشــتيت 

ــات. ــائقي المركب ــة س رؤي

ــد موقــع لوحــة عــرض الإعــلان DOOH عــلى بعــد  يراعــى تحدي
حــوالي ١٥ مــتر تقريبــاً مــن حافــة الطريــق عــلى الطــرق السريعــة. 
ــة  ــط بتنمي ــة ترتب ــل مختلف ــاً لعوام ــافة تبع ــذه المس ــف ه وتختل

ــا. الطــرق وطبيعته
إختيــار الموقــع المناســب للإعــلان بمــا يتناســب مــع تصميــم الطــرق 
وعــدم تأثــيره عــلى الجــودة المكانيــة لبيئــة الطــرق والمناطــق 
المحيطــة بــه. ومراعــاة تقليــل الفــوضى عــلى طــول الممــرات 
للطــرق السريعــة. الرســم التوضيحــي التــالي يوضــح أماكــن الرؤيــة 
الواضحــة عــلى جانبــي الطــرق تبعــاً لمواصفــات الطــرق والمناطــق 

ــا: رســم توضيحــي(١)،  ــلان به المحظــور وضــع الإع
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رسم توضيحي ١ - الرؤية الواضحة لموقع وحدة الإعلان على جانب الطريق

DGVالسرعــــة 

10 م30 م1.2 م32 كم/س

15 م30 م1.8 م48 كم/س

20 م30 م2.4 م64 كم/س

26 م50 م-80 كم/س

30 م61 م-97 كم/س

36 م73 م-113 كم/س
جدول- ٤ أبعاد موقع وحدة الإعلان تبعاً لسرعة الطريق

جدول ٥- مشكلات موقع الإعلان الخارجي الرقمي المتحرك

مشكلات عرض الإعلان من خلال ضبط الظروف البيئية لوحدات الإعلان الخارجي:
لضبــط هــذا المعيــار ينبغــي معرفــة الظــروف البيئيــة لمنــاخ مــصر حتــى نســتطيع الوصــول لحلــول ضبــط تلــك المعايــير مــن 
خــلال اختيــار مواصفــات تشــغيل لوحــدات الإعــلان تتناســب مع تلــك التغــيرات المناخيــة. فالدرجــة القصــوى لدرجة الحـــــــرارة 
°م، وأيضــاً 2- °م، والدرجــة الأدنى لدرجــة الحــرارة في مــصر 21.38 °48م، والمتوســط اليومــي لدرجــة الحــرارة في مــصر في مــصر

(٨)   55.75% مســتوى الرطوبــة لــه تـــــــــأثير عــلى جــودة تشغيــــــل شاشــات العــرض فمتوســط الرطوبــة النســبية في مــصر

وعادة ما تكون إمكانيات ظروف التشغيل لشاشة العرض وتحملها لدرجات الحرارة ونسبة الرطوبة المناسبة كالتالي :(٩)
•درجة تحمل الرطوبة النسبية 10% : 80%

•درجة الحرارة:  °10م : °35م
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و قــد تــم تصميــم أجهــزة إستشــعار الحــرارة التــي تتناســب البيئــة الخارجيــة التــي تعطــي إشــارات لجهــاز المراقبــة للإجهــزة 
ومــن هنــا يمكــن العمــل عــلى أخــذ الإجــراءات  التــي تســاعد عــلى تفــادي أي مشــكلات لشاشــات العــرض.

كــما أن معــدل تلــوث الهــواء في مــصر في الآونــة الأخــيرة يســجل ثامــن الــدول عالميــاً في معــدل تلــوث الهــواء بنســبة 86.48%. 
مــما يؤثــر عــلى كــثرة الأتربــة والأدخنــة والغبــار في الجــو.  (١٠)

مشكلات الظروف البيئية المحيطة بوحدات الإعلان

الحلالمشكلة

١.نظراً للظروف المناخية ودرجة الحرارة في مصر تتسبب مشكلة 
بإرتفاع درجة حرارة شاشـات العرض مما يحدث تلف للشاشات 
الرقمية ويتسبب ذلك في صعوبة متابعة العرض الإعلاني والبث 

المبــاشر وغير ذلك.

يمكن تفادي تلك المشكلة من خلال عدة إجراءات هي:
•تصميــم أجهــزة إستشــعار الحــرارة التــي تتناســب البيئــة الخارجية 

التــي تعطــي إشــارات لجهــاز المراقبــة للإجهزة.
ــة الإدارة  ــلال تقني ــن خ ــكلة م ــذه المش ــادي ه ــاً تف ــن أيض ويمك
ــات  ــم في درج ــي تتحك ــة  Thermal Management، والت الحراري
الحــرارة ونســبة رطوبــة البيئــة المحيطــة لشاشــات العــرض في 
ــا الشاشــات وخاصــةً  ــي تتعــرض له ــة الت ــف الظــروف البيئي مختل
مــع ارتفــاع درجــات الحــرارة في مــصر اثنــاء ســطوع الشــمس. فهــو 
ــات  ــة في درج ــل في الإدارة الحراري ــم كام ــير تحك ــلى توف ــل ع يعم
حــرارة تصــل أكــثر مــن ٥٥ درجــة مئويــة، وأيضــاً ونظــام التســخين 
الداخــلي في حالــة انخفــاض درجــات الحــرارة للبيئــة المحيطــة 
بشاشــات العــرض. وذلــك بعــزل درجــة حــرارة الشاشــة عــن حــرارة 
البيئــة المحيطــة مــن خــلال تحريــك الهــواء داخــل وحــدة العــرض 
وعزلهــا عــن الهــواء الخارجــي الســاخن، مــما يمنــع الهــواء الخارجــي 

مــن الدخــول.   (١١)

ــار  ــة والغب ــة كــثرة الأترب ــة المصري ــة: مــن مواصفــات البيئ ٢.الأترب
ــرض  ــات الع ــراوح شاش ــر وم ــداد لفلات ــدث انس ــما يح ــو م في الج

.outdoor Display المعروضــة في الهــواء الطلــق

ــف  ــة وتنظي ــة عــلى صيان ــاة المواظب ــك المشــكلة مراع ــادي تل •لتف
فتحــات التهويــة والفلاتــر الخاصــة بتلــك الوحــدات بشــكل دوري.

•كــما يضمــن الزجــاج الأمامــي المقــسى والمغلــف الحمايــة المثــلى، 
مــن الأطــراف الخارجيــة مــما يســمح بحــد أدنى مــن الــضرر أوعــدم 
حــدوث ضرر مــن التأثــيرات الخارجيــة. شــكل (٨) ،(١٢) كــما يســاعد 
عــلى ســهولة تنظيفــه أوتغيــيره في حالــة حــدوث أي ضرر خارجــي.

جدول ٦- مشكلات عرض الإعلان من خلال ضبط الظروف البيئية لوحدات الإعلان الخارجي

إختيــار وحــدة العــرض التــي تتناســب مــع المحتــوى الإعــلاني وموقــع الإعــلان والظــروف البيئيــة للموقــع، مــن أهــم القــرارات التــي تؤخــذ 
في الإعتبــار لتفــادي أي مشــكلة يمكــن حدوثها.ويمكــن تلخيــص المشــكلات التــي تتعــرض لهــا شاشــات الإعــلان الخارجــي الرقمــي المتحــرك 

وكيفيــة البــدء في حلهــا فيــما يــلي:
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وفيما يلي جدول يوضح مواصفات تحديد وحدات عرض الإعلان الخارجي:

مواصفات تحديد شاشـــات العرض تبعاً للموقع

٢.عدد الوحدات لكل موقع:١.عدد الـمواقع لـوحدات العرض:

٤.حجم الوحدة:٣.العدد الكلي للوحدات:

٥.التفاعل: 
oيوجد

oلا يوجد

٦.الموضع:
oقائمة بذاتها

oحامل السقف
oالتثبيت على الحائط

oالمضمنة
oمثبت حائطي

٧.الـبيئة المحيطة لوحدات العرض:
oبيئة طبيعية
oبيئة صناعية
oبيئة تجارية

oفي الهواء الطلق

٨.الصوت
oنعم

oلا

٩.الحواف:
oرفيع

oسميك

•ملاحظات حول الوحدات قيد النظر:....

جدول ٧- عنـــاصر تحديد مواصفات وحدات العرض تبعاً للموقع

مشكلات عرض الإعلان من خلال إضاءة الإعلان:
الضــوء يعــد عامــل مؤثــر بشــكل كبــير عــلى ســلامة الطــرق وســهولة الحركــة للمشــاه والمركبــات في طــرق المواصــلات والكبــاري. 
وتتأثــر رؤيــة المتلقــي بالضــوء تأثــير مبــاشر وذلــك مــن خــلال ثــلاث نقــاط هــي: الوهــج – الإضــاءة – اللــون. وفيــما يــلي عــرض 

لمشــكلات الضــوء الإعــلان الخارجــي الرقمــي المتحــرك تبعــاً للموقــع والبيئــة المحيطــة لوحــدة الإعــلان.

مشكلات عرض الإعلان من خلال إضاءة الإعلان

الحلالمشكلة

١.توزيع الإضاءة لوحدة الإعلان وما حولها من إضاءة الموقع من الممكن أن تسبب مشكلات للجمهور وعرقلة الطريق. ويمكن تقسيم 
تلك المشكلات تبعًا للنهار والليل:

١.نهـــــــارًا: إستخدام إضاءة ضعيفة في ضوء النهار يؤثر سلباً على 
رؤية الإعلان حيث يظهر الإعلان باهتاً وغير واضح بشكل كافي.

يتحدد ضبط الإضاءة نهاراً تبعاً للمنطقة المحيطة بالوحدة الإعلانية 
ومدى انعكاس اشعة الشمس على هذه المنطقة. جدول رقم(٢٣)
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 المنطقة المضاءة (متر
(مربع

المنطقة ١
(cd/مترمربع)

المنطقة ٢
(cd/مترمربع)

المنطقة ٣
(cd/مترمربع)

المنطقة ٤
(cd/مترمربع)

290020001000لا يوجد حد أقصىحتى 0.5

23001600800إلى 2.0 0.5

2001200600إلى 5.0 2.0

15001000600إلى 10.0 5.0

1200800400أكثر من 10.0

المنطقة ١ المناطق ذات الإضاءة المحيطة المرتفعة جدًا بعيدًا عن الطريق.
 المنطقة ٢ المناطق ذات الإضاءة المحيطة المرتفعة بشكل عام خارج الطريق مثل بعض مراكز التسوق الرئيسية / التجارية، والتي بها 

عدد كبير من الأجهزة الإعلانية والأضواء المضاءة خارج الشارع. 
 المنطقة ٣ المناطق ذات الإضاءة المحيطة المتوسطة خارج الطريق بشكل عام، على سبيل المثال منطقة تسوق صغيرة إلى متوسطة/ 

المراكز التجارية. 
 المنطقة ٤ مناطق ذات مستويات منخفضة بشكل عام من الإضاءة المحيطة بعيدًا عن الشارع، على سبيل المثال المناطق السكنية. 

٢.ليلاً: : إستخدام شدة إضاءة عالية ليلاً مما يحدث التشويش 
والوهج الذي يؤثر على سائقي المركبات وسلامة الطرق، أيضًا عدم 

مراعاة توزيع عناصر الإضاءة للوحدة الإعلانية يسبب مناطق 
الظلال والوهج فهذا التباين بينهم في الضوء يعيق حركة المشاه 

والمركبات ويؤثر على الرؤية الليلية.

•يعطي الجدول رقم(٢٥) الحد الأقصى الموصى به من إنعكاس 
الإضاءة للوحات الإعلانية ليلاً. وهي الحدود القصوى لإنعكاس 

الإضاءة للوحات الإعلانية. مما لا تؤثر سلباً على رؤية الطرق. 
•كما أن تحديـــــــــــد مساحات الإضــــــــاءة المنعكسة 
مع اتباع معاييـــــــــــــــر المسافات البينيـــــة لوحدات 

الإعــــــــــلان، تساعد أن لا تؤثر على وحدات الإعلان المجاورة أو 
إشارات المرور لتوليد إنعكاسات مختلفة على الطريق.

 مواقع الإعلان الغير مصحوبة بإضاءةمواقع الإعلان المصحوبة بإضاءة الطرقمساحة إنعكاس الضوء م2
الطرق

20001000حتى 0.5

1600800من 0.5 إلى 2

1200600من 2 إلى 5

1000600من 5 إلى 10

800400أكثر من 10
جدول ٨ - الحد الأقصى الموصى به من إنعكاس الإضاءة للوحات الإعلانية ليلاً
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٢.إستخدام الألوان الساطعة تؤثر على شدة الإضاءة الناتجة عن 
اللوحة الإعلانية، فنجد أن المحتوى الإعلان ذو الألوان الساطعة 

يزيد من شدة إنعكاس الضوء من اللوحات الإعلانية على الطرق 
مما يسبب أيضًا مشاكل في الرؤية الليلية للمشاه وسائقي المركبات. 

وتكون عادةً نتيجة تغيير المشاهدة من ألوان داكنة إلى ألوان 
ساطعة مما يحدث تلك المشكلة.

هناك إجراءات  لقياس الإعلانات المتحركة لدرجات النصوع التي 
تحد من إمكانية الانعكاس الضوئي ومستويات النصوع المفرطة 

التي تجعل من الضروري التحكم في مستويات الانعكاس الضوئي 
المفترضة ووقت عرض المحتوى الإعلاني على شاشة العرض. نظراً

لتغير المشاهد والصور في الإعلان الخارجي الرقمي المتحرك فمن 
الممكن تغير مستوى النصوع ويمكن أن يتخطى النسب المسموح 

بها لسلامة الطريق. وفيما يلي مخطط على إحدى الإعلانات 
الخارجية الرقمية لقياس نسبة النصوع تبعاً لتغير المشاهد الإعلانية 

على شاشة العرض. وقد وجد أن في بعض مراحل عرض الإعلان 
تتخطى نسبة النصوع الضوئي الحد الأقصى المسموح به لسلامة 

الرؤية والطرق.  (١٣)

خاصية إحتواء  الشاشة على مستشعر للضوء المحيط للتعامل مع مستويات سطوع مختلفة ويسمح هذا المستشعر للشاشة بضبط 
سطوعها تلقائيًا بناءً على ظروف الإضاءة في البيئة المحيطة بشاشة العرض الرقمية.

مخطط  ٣- يوضح نسبة النصوع الإعلان خلال وقت العرض

من الشكل السابق نجد أن في الثانية ٢،٤،٦،٨،١٠،١٢ تظهر معدلات مرتفعة جداً من النصوع  التي ترتفع عن مستوى النصوع المسموح 
به في منطقة الإعلان تبعاً لمعايير الموقع والإضاءة الفعلية به. فهو يؤثر على انتباه السائقين في منطقة عرض الإعلان. 

النموذج التالي يوضح مشكلة النصوع العالي للاعلان الخارجي الرقمي المتحرك أثناء العرض في لقطات محددة وتؤدي إلى مشكلة في 
الرؤية. شكل رقم(١٤) (١٥) 



١٩٥

جدول ٩ - مشكلات عرض الإعلان من خلال إضاءة الإعلان

مدى تطابق معايير عرض الإعلان مع مواصفات التصميم المقترح:
مــن خــلال عــرض المشــكلات والمعايــير الســابق ذكرهــا يمكــن الرجــوع إلى مجموعــة مــن التســاؤلات للتأكــد مــن تطابــق تلــك 
المعايــير مــع تصميــم الإعــلان الــذي تــم إنتاجــه. والتأكــد مــن تحقيــق هــدف الإعــلان مــع مراعــاة عــدم حــدوث أي مشــكلات 

أثنــاء عــرض الإعــلان. وتلــك التســؤلات هــي : (١٦)
١.طبيعة موقع الإعـــلان:

• هل الاقتراح متوافق مع الطابع المستقبلي الحالي أوالمطلوب للموقع أو البيئة المحلية التي يقُترح أن يكون فيها؟
• هل يتوافق هدف الاعلان مع موقع الإعلان وطبيعة المنطقة؟

٢.الجانب الجمالي لموقع الإعـــلان:
ــا، مناطــق تراثيــة، مناطــق محميــة طبيعيــة،   • هــل ينتقــص المقــترح مــن الراحــة أو الجــودة المرئيــة لأي مناطــق حساســة بيئيً

مناطــق مفتوحــة، ممــرات مائيــة، مناظــر طبيعيــة ريفيــة، مناطــق ســكنية؟
٣.المشـــــاهدات:

•المشاهدات للإعلان تعطي انطباع غامض أم يعرض المحتوى بمرونة؟
•هل يؤثر المحتوى على الصورة الذهنية للإعلان أم يقلل من جودة المنتج أوالخدمة؟
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•هل يحترم الإعلان حقوق مشاهدة الإعلانات الأخرى؟
•هل مدة عرض مشاهدة الإعلان تتناسب مع طبيعة ومواصفات الموقع؟

٤.الرؤية العامة للطرق والمباني والمناظر الطبيعية:
• هل حجم ونسبة وشكل الوحدة الإعلانية مناسبة لمساحة الطريق أو المنطقة أوالمشهد العام؟

• هل يؤثر الإعلان على الشكل العام لمساحة الطرق أو البيئة أو المشهد العام؟
• هل يقلل الإعلان من الفوضى عن طريق ترشيد وتبسيط توزيع الوحدات الإعلانية الحالية؟

• هل عرض الإعلان مزعج عند المشاهدة؟
• هل يطغى الإعلان على شكل المباني أو المنشآت أو الستائر الشجرية في الموقع؟

٥.الموقع والمبنى:
• هــل تتوافــق وحــدة الإعــلان مــع المقاييــس والنســبة والخصائــص الأخــرى للموقــع أو المبنــى أو كليهــما، حيــث ســيتم وضــع 

وحــدة الإعــلان؟
• هل يحترم الإعلان السمات المميزة للموقع أو المبنى أو كليهما؟

  هل يظهر ابتكارية في اختيار الوحدة الإعلانية مع مواصفات الموقع أو المبنى أو كليهما؟
٦.الأجهزة والإشعارات المرتبطة بالوحدات الإعلانية:

• هــل تــم إلحــاق أي أجهــزة تحكــم أو أجهــزة إضــاءة أو إشــعارات أمــان كجــزء لا يتجــزأ مــن شاشــة العــرض أوالوحــدة التــي 
ســيتم عرضــه عليــه؟

٧.الإضـــاءة:
• هل ستؤدي الإضاءة إلى وهج غير مقبول؟

• هل ستؤثر الإضاءة على سلامة المشاة أوالمركبات أو الطائرات؟
• هل ستنقص الإضاءة من مزايا أي منشأة أو أي شكل آخر من أشكال موقع الإعلان؟

• هل يمكن تعديل شدة الإضاءة، إذا لزم الأمر؟
• هل الإضاءة خاضعة لإدارة تحكم ذاتي؟

٨.الســـــلامة:
• هل سيقلل الاعلان من سلامة أي طريق عام؟

• هل سيقلل الاعلان من سلامة المشاة أوراكبي الدراجات؟
• هل سيقلل الاعلان من سلامة الأطفال، من خلال حجب خطوط الرؤية من المناطق العامة؟

معايير عرض الإعلان الخارجي الرقمي المتحرك لتفادي أي مشكلات :(١٧)
١.مراعــاة ألا تعــوق اللافتــة الإعلانيــة رؤيــة الســائق للطريــق أوالمركبــات الأخــرى أوراكبــي الدراجــات أوالمشــاة، خاصــة عنــد 

أماكــن العبــور.
٢.مراعاة ألا تحجب وحدة الإعلان على إشارات المرور واللافتات التحذريرية الخاصة بسلامة واتجاهات الطرق.

٣.تجنب إحتواء الإعلان على إشارات بصرية للسائق تعطي بيانات لإتجاهات الطريق تختلف عن الإتجاهات الفعلية. 
٤.مراعــاة مســافة الرؤيــة الآمنــة للتقاطعــات أو المنحــدرات أو إشــارات التحكــم في حركــة المــرور أوالمنحنيــات الحــادة، أو أقــل 

مــن مســافة الإيقــاف الآمــن مــن المشــاة أو معابــر الدراجــات لتجنــب المخاطــر في بيئــة الطريــق.
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٥.مراعــاة ألا يتداخــل الإعــلان مــع فعاليــة جهــاز التحكــم في حركــة المــرور (عــلى ســبيل المثــال ، بتقليــد جهــاز التحكــم في حركــة 
ــمات المــرور ، أو باســتخدام الأضــواء الوامضــة  ــه يعطــي تعلي ــوى يمكــن تفســيره عــلى أن المــرور ، أو مــن خــلال تضمــين محت

بالقــرب مــن إشــارات المــرور).
٦.مراعــاة ألا يجــذب الإعــلان إنتبــاه الســائق بعيــدًا عــن بيئــة الطريــق لفــترة زمنيــة طويلــة. عــلى ســبيل المثــال، يجــب ألا يضطــر 

الســائق إلى توجيــه رأســه بعيــدًا عــن الطريــق ومكونــات مجــرى حركــة المــرور لمشــاهدة الرســالة الإعلانيــة.
٧.مراعاة ألا تخلق وحدة الإعلان انعكاسات ضوئية في خط رؤية السائق. لتجنب مخاطر الطريق على سائقي المركبات.

٨.مراعــاة أبعــاد الوحــدات الإعلانيــة بحيــث لا تســبب إعاقــة حركــة المشــاه أو المركبــات. ســواء إعاقــة رأســية أو أفقيــة لموقــع 
الإعــلان.

ــي تتســبب في تشــتيت  ــع مشــكلة الوهــج الت ــة المحيطــة بشاشــة العــرض، لمن ٩.مراعــاة ضبــط مســتويات الإضــاءة تبعــا للبيئ
ــات. ــاه ســائقي المركب انتب

١٠.الوقت الفاصل للتغيير بين عرضين للإعلانات على شاشة العرض الرقمية، لا يزيد عن ثانية واحدة.
١١.مراعاة عوامل الحماية الأمنية لوحدات عرض الإعلان. للحفاظ على وحدة الإعلان الرقمي والمحتوى الإعلاني.

مناقشة نتائج البحث:
١.تحديــد موقــع وحــدة الإعــلان الخارجــي تتحــدد مــن خــلال قيــاس مســافة الرؤيــة للإعــلان تبــع اً لمواصفــات الموقــع وسرعــة 
الطريــق ومــن خــلال تلــك الدراســة تبــين أن هنــاك علاقــة طرديــة بــين مســافات الرؤيــة للوحــدات الإعلانيــة وبــين زيــادة سرعــة 

الطريــق. وتختلــف تلــك النســبة تبعــاً لنــوع الطريــق:

٢.تتحــدد المســافات بــين وحــدات الإعــلان الخارجــي الرقمــي المتحــرك تبعــاً لسرعــة الطريــق ومــن خــلال تلــك الدراســة تبــين أن 
هنــاك علاقــة طرديــة تلــك مســافات وبــين زيــادة سرعــة الطريــق. وتختلــف تلــك النســبة تبعــاً لسرعــة الطريــق:
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٣.تتحــدد إضــاءة شاشــة الإعــلان الخارجــي الرقمــي المتحــرك والمــدة الزمنيــة للإعــلان تبعــاً لسرعــة الطريــق ومــن خــلال تلــك 
الدراســة تبــين أن:

اللون :
١.عدم إتباع  توظيف اللون في الإعلان الخارجي ، ينتج عنه مشكلات في ترجمة الإعلان بصرياً في الوقت المحدد للعرض.
٢.إستخدام ألوان عديدة في الإعلان الخارجي تصعب عليه تلقي الرسالة الإعلانية وترجمة العناصر خلال وقت العرض.

٣.إســتخدام التدرجــات اللونيــة أوالألــوان الأحاديــة التــي تســيطر عــلى التصميــم لا تســاعد عــلى جــذب الإنتبــاه، كي تســتغرق 
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وقــت أكــبر للترجمــة البصريــة للتصميــم عــن إســتخدام الألــوان دون تدرجــات.
٤.يراعى إستخدام ألوان ذات تباين عالي لجذب الإنتباه وسهولة تلقي التصميم في وقت قصير.

الكتابات :
١.إســتخدام الكتابــات الكثــيرة تعمــل عــلى تشــتيت المتلقــي في قــراءة الإعــلان لــذا يفضــل التقليــل مــن عــدد الكتابــات تبعــاً 

لمــدة عــرض الإعــلان.
٢.يراعي توظيف حجم الكتابات تبعاً لمسافة رؤية الإعلان، حتى يسهل قراءة الإعلان.

٣.يراعــى إختيــار الألــوان التــي تتميــز بالســطوع العــالي للكتابــات المســتخدمة في الإعــلان، وأيضــاً مراعــاة التبايــن العــالي  بــين 
الكتابــات والخلفيــة لســهولة قراءتهــا في وقــت قصــير.

موقع الإعلان:
١.يراعى عدم تثبيت أي وحدات إعلانية في محيط مناطق مفترق الطرق والدوران.

٢.مراعاة إرتفاع وحدة الإعلان الخارجي في مستوى نظر سائقي المركبات.
٣.مراعاة المسافات البينية بين وحدات الإعلان، وبعُد وحدة الإعلان عن لافتات إرشادات المرور والإشارات.
٤.يراعى مسافات الرؤية بين المتلقي ووحدات الإعلان على واجهة الطريق وجانبه، لسهولة تلقي الإعلان.
٥.مراعاة إختيار موقع الإعلان يسهل ضبط معايير الموقع وطبقاً لها يتم تحديد مواصفات تصميم الإعلان.

الظروف البيئية:
ظهرت العديد من مشكلات لعرض الإعلان الخارجي الرقمي المتحرك أهمها:

١.درجة الحرارة العالية التي تقع بها بعض وحدات الإعلان والتي تحدث تلف واضح في وحدات العرض.
٢.نسبة التلوث من أتربة وغبار وعوادم السيارات تؤدي إلى عتامة الشاشة، لذلك يراعى متابعة الصيانة الدورية.

الإضاءة:
١.يراعى ضبط شدة الإضاءة الشاشة تبعاً لموقع وحدة عرض الإعلان.

٢.ظهــرت مشــكلة الإنعكاســات الضوئيــة المختلفــة نتيجــة تداخــل وإنعــكاس إضــاءة الوحــدة الإعلانيــة مــع باقــي مصــادر الضــوء 
بالقــرب مــن الوحــدة الإعلانيــة. لذلــك يراعــى بعُــد شاشــات العــرض عــن أي مصــادر ضــوء جانبيــة.

التوصيات:
العاملين في مجال الإعلان:

١.مراعاة معايير التخطيط الخاصة بالإعلان الخارجي طبقاً لهدف الإعلان وطبيعة الجمهور المستهدف.
٢.يوصى المصمم بالإطلاع على معايير التشكيل البصري للرسالة الإعلانية لتصميم الإعلان الخارجي.

ــة والظــروف  ــع الوحــدة الإعلاني ــع موق ــي تتناســب م ــذ الإعــلان الت ــاء تنفي ــة أثن ــات الفني ــد المواصف ــوصى المصمــم يتحدي ٣.ي
ــاء العــرض. ــادي أي مشــكلة أثن ــة المحيطــة لتف البيئي
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المؤسسات الإعلانية:
١.يــوصى المؤسســات الإعلانيــة الإطــلاع عــلى معايــير تنظيــم عــرض الإعــلان الموضحــة في البحــث لإختيــار مواصفــات وحــدات 

المناســبة.
٢.يــوصى المؤسســات الإعلانيــة بالرجــوع إلى المعايــير الفنيــة لتنفيــذ الإعــلان الخارجــي طبقــاً للمواصفــات التــي تــم عرضهــا في 

البحــث.
ــادي  ــة لتف ــع والظــروف البيئي ــم الموق ــير تنظي ــع الإعــلان الإطــلاع عــلى معاي ــار مواق ــد إختي ــة عن ــوصى المؤسســات الإعلاني ٣.ي

ــار موقــع غــير مناســب لعــرض الإعــلان الخارجــي.  إختي

المؤسسات التعليمية التي تدرس الإعلان:
١.يــوصى بتطويــر المناهــج المخصصــة لتدريــس قواعــد وتنظيــم الإعــلان الخارجــي ، بتلــك المعايــير التــي تمــت دراســتها ورصدهــا 
خــلال البحــث لتنشــئة جيــل مــن صانعــي الإعــلان مــدرك لأهــم معايــير صناعــة الإعــلان لتفــادي مشــكلات تؤثــر عــلى ســلامة 

المواطــن.
٢.يــوصى المؤسســات التعليميــة بتكليــف الطــلاب بعمــل دراســات مســحية مســتمرة لرصــد مشــكلات الإعــلان الخارجــي الرقمــي، 

وإبــلاغ الهيئــات المعنيــة والمحاولــة في حــل تلــك المشــكلات.

الهيئات المعنية بتنظيم الإعلان:
١.يــوصى الهيئــات المعنيــة بالإطــلاع عــلى المعايــير التنظيميــة التــي تــم دراســتها ورصدهــا في البحــث، والرجــوع  إليهــا في إعــادة 

تنظيــم الإعــلان الخارجــي تبعــاً لمواصفــات الطــرق كــما ذكــر في البحــث.
٢.يــوصى الهيئــات المعنيــة بعــدم الموافقــة أوالترخيــص بتثبيــت أي وحــدات إعــلان ثابتــة أو رقميــة بــأي موقــع إلا بعــد مطابقتهــا 

بالمعايــير التنظيميــة التــي ذكــرت بالبحــث.
ــكلات  ــد أي مش ــصر، ورص ــي في م ــلان الخارج ــرض الإع ــم ع ــودة لتنظي ــة ج ــة مراقب ــكيل لجن ــة بتش ــات المعني ــوصى الهيئ ٣.ي

ــين. ــلامة المواطن ــة والإضرار بس ــم المخالف ــاً لحج ــة تبع ــة أوالعقوب ــرض الغرام ــير وف ــة للمعاي مخالف
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